
Эффективность баннера: Как привлечь внимание и увеличить клики. 

Размещая рекламный модуль в журнале, вы фактически входите в мир 

неопределенности. Вы не можете точно спрогнозировать, сколько читателей откроют 

журнал, сколько из них обратят внимание на вашу рекламу и сколько в итоге решат 

вам позвонить. Это создает ситуацию, когда вы просто пассивно ожидаете отклика. 

Размещение баннера предоставляет вам гораздо больше возможностей для анализа и 

оптимизации. С помощью счетчиков и аналитики вы можете отслеживать, сколько 

пользователей видят ваш баннер, сколько из них на него кликают и какие действия 

они совершают после этого. Изменяя дизайн баннера, текст или призыв к действию, 

вы можете тестировать различные варианты и анализировать реакцию аудитории.  

В современном мире онлайн-рекламы баннеры занимают важное место. Они 

размещаются на заметных участках веб-страниц, что делает их более заметными для 

пользователей. Тем не менее, несмотря на их видимость, многие из нас редко кликают 

на баннеры. Почему так происходит? И как можно улучшить эффективность 

баннерной рекламы? Давайте разберемся. 

1. Простота и ясность 

Первое, что стоит учитывать при создании баннера — это простота. Не стоит пытаться 

втиснуть в пространство баннера максимум информации о продукте или компании. 

Цель баннера — заинтересовать пользователя и заставить его перейти по ссылке, а не 

предоставить исчерпывающую информацию. Исследования показывают, что 

пользователи принимают решение о клике за доли секунды. Поэтому вместо длинных 

текстов и сложных предложений лучше использовать лаконичные слоганы и яркие 

визуальные элементы. 

2. Привлекательный дизайн 

Дизайн баннера играет ключевую роль в его эффективности. Используйте яркие 

цвета, контрастные шрифты и привлекательные изображения. Однако не забывайте 

о гармонии: баннер должен быть эстетически приятным и не перегруженным 

элементами. Также важно, чтобы дизайн соответствовал общей стилистике вашего 

бренда, чтобы пользователи могли сразу идентифицировать вашу компанию. 

3. Регулярная смена баннеров 

Баннеры должны меняться. Рекомендуется менять их каждые два месяца. Это связано 

с тем, что пользователи могут привыкнуть к одному и тому же изображению и 

перестать его замечать. Обновление баннеров не только помогает снова привлечь 

внимание, но и дает возможность протестировать различные варианты информации 

и дизайна, чтобы понять, что работает лучше. 

4. Логотип и брендирование 

Не забывайте о логотипе вашей компании. Он должен быть виден на баннере, даже 

если пользователь не нажмет на него, логотип помогает создать ассоциации с вашим 

брендом и оставляет след в сознании пользователя. Таким образом, даже если 

перехода не произошло, вы все равно работаете над узнаваемостью своего бренда. 

 



5. Призыв к действию 

Каждый баннер может содержать четкий призыв к действию (CTA). Это может быть 

фраза вроде «Узнайте больше», «Получите скидку» или «Зарегистрируйтесь сейчас». 

Призыв к действию должен быть заметным и побуждать пользователя к действию. 

Используйте яркие кнопки, чтобы выделить CTA на фоне остального текста и 

изображений. 

Создание эффективных баннеров — это не просто вопрос дизайна, но и стратегии. 

Учитывая простоту, привлекательный дизайн, регулярное обновление, логотип и 

четкий призыв к действию вы сможете значительно повысить эффективность вашей 

баннерной рекламы. Помните, что каждая деталь имеет значение, и даже небольшие 

изменения могут привести к значительным улучшениям в показателях. 

Дополнительно для увеличения охвата (делается по запросу): 

- Периодическое размещение баннера в группе ВК с активной ссылкой; 
- Периодическое размещение баннера на канале Телеграм с активной ссылкой. 
 


